广告专业学习参考书目
1、传播学基础
《传播学教程》，郭庆光，中国人民大学出版社
《传播理论》，斯蒂文·小约翰，中国社会科学出版社1999年版
《传播理论》（第四版），赛佛林等，华夏出版社
《传播学史》，罗杰，上海译文出版社
《大众传播理论：范式与流派》，刘海龙，中国人民大学出版社2008年版
《Mass Communication Theory》（the forth edition）, Dennis Mcquail SAGE Publication 2000.

《Communication Theory Today》, David Crowley and David Mittchell, 1994,Polity Press.

2、创新思维培养
《超越性思维》王健著，复旦大学出版社2003年9月，第一版
《逆向思维》，（美）汪熙著，上海人民出版社，1999年1月第一版
《天才的十三个思维工具》，（美）伯恩斯坦著，海南出版社， 2001年10月第一版
《脑里训练》，袁劲松著，青岛出版社，1999年五月第一版
《创造力开发》，高春梅著，中国社会科学出版社，2001年6月第一版
3、广告史
《中外广告史》，陈培爱著，中国物价出版社，1997

《新编中外广告通史》，刘家林著，暨南大学出版社，2000

《中外广告简史》，黄勇著，四川大学出版社，2003

4、广告及受众心理
《广告心理》 马谋超主编 中国物价出版社 2003年 第二版
《现代心理学》 张春兴 著 上海人民出版社 1998年 第一版
《广告心理学》（美）斯科特 中国发展出版社 2004年第一版
《广告心理》 （日）仁科贞文 中国友谊出版社 1995年第一版
《广告攻心战略》（美）艾 里斯中国友谊出版社 1995年第一版
《受众心理与传媒引导》（修订本），郑兴东著，新华出版社2004年7月第1版
《大众传播心理学》，刘京林著，北京广播学院出版社1997年4月第1版
《媒介心理学》，[美]哈里斯著，中国轻工业出版社2007年9月第1版

《跨文化心理学》，[美]马尔赛拉等著，吉林文史出版社1991年4月第1版

5、市场营销及品牌战略基础

《市场营销管理》第八版，菲利浦科特勒，清华大学出版社

《品牌策划战略》，何佳讯，复旦大学出版社

6、广告学概论

《广告学概论》 黄美琴编著 中国建筑工业出版社 2008年 第一版

《广告学原理和实务》美 威尔斯 云南大学出版社 2001年 第五版

《现代广告全书》 杨荣刚等主编 辽宁人民出版社 1994年 第一版

《广告与促销》乔治贝尔齐著 东北财经大学出版社2000年 第一版

7、广告调查与市场调研

《广告调查：广告战略的实证基础》，黄升民著，中国物价出版社1997年4月第1版

《广告调查与效果评估》，程士安编著，复旦出版社 2003年5月第1版

《广告调查方法》，张龙德著，中国大百科全书出版社上海分社 1995年5月第1版

《市场调查与预测》，林红菱，机械工业出版社，2009

8、广告战略与策划

《广告战略与与决策》，纪华强，东北财经大学出版社，2001年3月

《广告策划》，吴平著，中国建筑工业出版社1999年8月第1版

《广告策划》，陈培爱著，中国商业出版社1996年6月第2版

《100个成功的广告策划》，徐小娟著，机械工业出版社 2003 年7月第1版

9、广告创意

《广告创意教程》，王健著，北京大学出版社，2004年11月第一版

《台湾广告金像奖二十年全集》，金像奖组委会编，中国青年出版社1998年10月第一版

《新世纪广告创意经典》，冯斌编，辽宁科学出版社，2001年1月第一版

《广告创意》，日经广告研究所编 朝阳堂出版社1995年第二版

10、广告创意表现及制作

《图形创意》，林家阳著，黑龙江美术出版社1999年12月第1版

《创意》詹姆斯·韦伯·扬著 中国海关出版社 2004年10月第一版

《图形设计》袁由敏著  浙江人民美术出版社 2006年1月第一版

《图形与意义》，尹定邦著，湖南科技出版社，2003 年11月

《招贴设计》，程彦平，北京理工大学出版社，2006年11月第一版

《现代广告设计》，王肖生，复旦大学出版社，2002年8月第1次印刷

《平面广告设计发展史》原著Rihard Hollis 译著校对许明洁，龙辰出版事业有限公司（香港），1999出版

《平面广告设计150年》泛克 捷人，湖南美术出版社，1999年3月第1次印刷

《网络广告设计》杨英梅 机械工业出版社2007年版

《广告摄影》邵大浪 浙江大学出版社

《Photoshop设计师圣经》，[点智文化]编著，中国青年出版社，2005年9月第1版

Adobe Photoshop CS4中文版经典教程，张海燕，人民邮电出版社，2009年9月，第1版

中文版Photoshop CS4/Illustrator CS4八大核心应用深度剖析，潘海波，北京希望电子出版社，2009年5月

Photoshop+Illustrator平面设计创作实例教程，谢立群，人民邮电出版社，2009年1月，第1版

中国平面设计师必备手册，冯家敏，深圳报业集团出版社2009年第1版
Adobe Illustrator CS4中文版经典教程，张海燕，人民邮电出版社，2009年8月，第1版

《英国影视制作基础教程：原理、实践和技巧》上海人民美术出版社（英）帕特莫尔著，李琦，冯文静译

Premiere软件手册

High Definition Cinematography (Third Edition) \Paul Wheeler\Focal Press\2009

11、广告文案

《广告文案创意教程》，沈虹，北京大学出版社，2008年版

《广告文案写作教程》，丁柏铨，复旦大学出版社，2007年版

《如何成为杰出的广告文案撰稿人》，陈培爱，厦门大学出版社，2002

《现代广告文案》，杨效宏，四川大学出版社，2003

《广告文案训练手册》，（美）布鲁斯·本丁格尔（Bruce Bendinger），谢千帆译，中国传媒大学出版社2008

12、广告媒介

《广告媒介——寻求传递广告讯息的最佳通道》，高萍编著，中南大学出版社，2005年8月第一版

《广告媒体研究》，陈俊良著，中国物价出版社，1996年6月第1版

《媒体的做点》，周亦龙著，企业管理出版社，1999年9月第1版

《国际4A广告公司媒介计划精要》，阿诺德·M.巴尔班等著，广东经济出版社，2005年2月第1版

《高级媒介计划》，[澳大利亚]约翰·R·罗西特、[新西兰]彼得·J·丹纳尔著，浙江大学出版社，2002年第1版

13、数字化时代广告传播

《2.0营销传播——互动整合营销传播策略》赵洁、曹芳华编著，厦门大学出版社，2009年4月第一版

《Web2.0策略指南》Amy Shuen著，机械工业出版社2009年3月第一版

《新数字秩序的革命》戴维.温伯格著，中信出版社，2008年11月第一版

《实战网络营销》林景新著，暨南大学出版社，2009年11月第一版

14、广告公司管理与运作

《广告公司的运作与管理》姜智彬，合肥工业大学出版社.2006.8

《广告管理》大卫 A 阿克，中国人民大学出版社.1998.9

《谁主鱼》安德鲁 杰夫，知识出版社.2004.8

15、广告法规

《广告法规管理》吕蓉编著 复旦大学出版社 2007年 第二版

《广告法律制度》蒋恩铭编著 南京大学出版社 2007年 第一版

《中外广告法规研究》张龙德等主编 上海交大出版社 2008年 第一版

16、广告专业英语

《广告专业英语》张健等 复旦大学出版社

17、媒介经济与管理

《媒介管理学经典案例》邵培仁 章东轶，高等教育出版社，2003年版

《媒介管理学》邵培仁，高等教育出版社2003年版

《媒介管理》支庭荣，暨南大学出版，2004年版

《传媒经济学》张辉锋，南方日报出版社，2008年版

《媒介经营管理》凌昊莹，中国广播电视出版社，2002年版

18、艺术与传播

《艺术与传播》，陈立生等编著，东方出版中心，2010

《艺术传播学》，邵培仁主编，南京大学出版社1992年7月第1版

《文化生产》，[美]克兰著，译林出版社2001年4月第1版

《艺术社会学》，[匈]豪泽尔著，学林出版社1987年8月第1版

19、公共关系基础

《公共关系学》李道平等编著，高等教育出版社，2010年。

《公关传播设计》黄美琴 金琳编著 上海人民美术出版社 2002年 第一版

《公共关系教程》（美）斯科特 卡特里普著 华夏出版社 2001年 第八版

《公共关系实务—案例分析》英 丹尼尔 莫斯主编 复旦大学出版社1998年 第一版

20、主要专业期刊

1、《现代广告》

2、《国际广告》

3、《中国广告》

4、《广告大观》

5、《市场观察（广告主）》

6、《龙吟榜：华文广告精粹》

7、《公共关系》

8、《国际公关》

9、《公关世界》

21、推荐专业网站

1、中国广告网：www.cnad.com
2、中华广告网：www.a.com.cn
3、慧聪广告网：www.a.hc360.com
4、中华传媒网（资讯网）：http://info.mediachina.net
5、中华传媒网（学术网）：http://academic.mediachina.net/
6、中国公关关系网：http://www.17pr.com/
7、中国公关网：www.chinapr.com.cn
1

